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         Direzione per le strategie      
 

DETERMINAZIONE DEI CRITERI DI VALUTAZIONE DELLE SPONSORIZZAZIONI 

PER L’ANNO 2010 

 

L’art. 12 della legge 241/90 ha previsto che le pubbliche amministrazioni, per procedere alla 

concessione di contributi e vantaggi economici di qualunque genere a enti pubblici e privati, sono 

tenute a rendere noti i criteri di scelta adottati. 

In seguito, la Circolare n° 36 del 23 dicembre 2008 del Dipartimento della Ragioneria Generale dello 

Stato ha chiarito che le indicazioni della legge 241/90 si applicano anche alle disposizioni dell’art. 61 del 

DL 112/2008, relative alle spese di sponsorizzazione. 

Ciò premesso, si forniscono, di seguito, i criteri a cui si atterrà l’Amministrazione autonoma dei 

monopoli di Stato nella valutazione di una richiesta di sponsorizzazione. 

 

1) Nella selezione del soggetto (pubblico o privato) che sottopone la proposta, i requisiti essenziali 

saranno: 

• ruolo nel settore; 

• vocazione chiaramente identificata; 

• competenza specifica nella materia; 

• autorevolezza e credibilità; 

• risultati conseguiti e relativi benefici assicurati alla collettività;  

• coerenza nel perseguire le aspettative istituzionali e dell’opinione pubblica; 

• finalità socialmente utile della missione istituzionale. 

2) Nella selezione dell’iniziativa che viene presentata e, in considerazione della vocazione pubblica 

dell’Amministrazione, saranno opportunamente tenute in considerazione le richieste di 

sponsorizzazione che favoriscono e/o contribuiscono al raggiungimento di obiettivi sociali e a 

favore della collettività. Inoltre, la richiesta dovrà chiaramente mettere in luce i principali benefici 

riguardo : 



• la possibilità per l’Amministrazione autonoma dei monopoli di Stato di valorizzare il proprio ruolo attraverso la 

diffusione di messaggi che rappresentino la missione istituzionale affidata ad AAMS, quale Amministrazione 

chiamata a presidio della legalità, sicurezza e responsabilità del gioco;  

• la forza d’impatto della sponsorizzazione verso l’opinione pubblica (unicità dell’evento, consenso delle istituzioni, 

continuità dell’iniziativa); 

• l’opportunità dell’iniziativa di consentire ai partecipanti di fruire con immediatezza e semplicità delle 

informazioni che riguardano l’Amministrazione; 

• la facoltà di AAMS di scegliere un’iniziativa già sostenuta in passato in un’ottica di continuità e di 

rafforzamento del proprio messaggio istituzionale; 

• una forza potenzialmente innovativa della proposta che consenta all’Amministrazione di soddisfare istanze socio 

economiche complesse. 

3) Nella  comunicazione che caratterizzerà l’iniziativa saranno tenuti in considerazione i seguenti 

fattori: 

• la campagna di comunicazione dell’iniziativa deve essere espressione di un valore  socialmente responsabile; 

• i contenuti pubblicitari e/o promozionali utilizzati non devono essere in contrasto con le linee guida istituzionali 

riguardo:  

- la tutela dei minori; 
- la promozione del gioco legale e responsabile; 
- un intrattenimento condotto in modo responsabile, con consapevolezza e moderazione. 

4) Negli aspetti tecnici, che andranno evidenziati con chiarezza nelle richieste di sponsorizzazione e 

puntualmente rispettati, sarà apprezzata una scheda che specifichi: 

• la lista dei vantaggi relativa alla visibilità di AAMS, illustrando le caratteristiche per ciascuna opportunità 

come, per esempio, il dimensionamento del messaggio istituzionale, l’esposizione a favore dei mezzi di ripresa e 

diffusione, il tipo degli strumenti messi a disposizione,  il quantitativo prodotto, ecc.; 

• la facoltà per l’Amministrazione di ottenere un monitoraggio di soddisfazione dei partecipanti all’iniziativa e con 

modalità e tempi di resa del risultato; 

• le facoltà di intervento dell’ l’Amministrazione per il miglioramento delle potenzialità comunicative dell’evento, 

pur mantenendo le peculiari caratteristiche di un’iniziativa; 

• la possibilità di AAMS di introdurre altre richieste, in ragione del carattere dell’iniziativa. 
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